World Usability Day
: J Tour de Pologne 2009

World Usability Day to Swiatowe Swieto uzytecznosci obchodzone rok rocznie w drugim tygodniu
listopada. Jego inicjatorem jest UPA — Usability Professionals' Association. Celem World Usability
Day jest budowanie $wiadomosci, promowanie oraz wspieranie projektowania rozwigzan uzytecznych,
przyjaznych i zorientowanych na uzytkownika. Ma on charakter interdyscyplinarny i skierowany jest do
specjalistow, studentow i wszystkich innych zainteresowanych osdb chcacych dowiedzie¢ sie wiecej
0 uzytecznosci. World Usability Day po raz pierwszy w Polsce odbyt sie w 2007 roku w ramach
organizowanych przez Janmedia Interactive spotkan Grill IT. W 2008 roku byt juz duzg

samodzielng konferencja.

IDEA WORLD USABILITY DAY TOUR 2009

Gtownym celem rajdu uzytecznosci jest popularyzacja uzytecznego projektowania stron internetowych
i systemow informatycznych oraz przedmiotdéw i urzadzen codziennego uzytku. WUD Tour 2009
skierowany jest do jak najszerszego grona odbiorcow zainteresowanych biznesowg, socjologiczng oraz
techniczng strong tworzenia. Rownolegle podjeta zostanie kwestia wptywu produktdow i ustug oraz

wykorzystanych materiatéw i proceséw na $srodowisko naturalne w catym cyklu ich zycia.

FORMULA SPOTKA N

Spotkania w ramach World Usability Day Tour 2009 odbeda sie w Szczecinie, Warszawie, Krakowie
i Wroctawiu odpowiednio 9, 10, 11 i 12 listopada. Postawiono na luzng atmosfere sprzyjajacq

interakcji uzytkownikéw z prelegentami oczekujgcymi na pytania z sali.

Kazde spotkanie bedzie sktadato sie z nastepujacych czesci:

- Wstep:
o Prezentacja programu spotkania;
o Prezentacja prelegentow;
o Wprowadzenie w tematyke uzytecznosci;
0 Prezentacja use case'ow.

- Wystapienia prelegentow:
0 Osdb zwigzanych z rozpowszechnianiem wiedzy o uzytecznosci;
o Osdb wykorzystujacych wiedze z zakresu uzytecznosci w swojej codziennej pracy;
o Osdb odpowiadajacych za badania uzytecznosci;
o Studentéw zainteresowanych tematyka uzytecznosci.

- Pytania i dyskusja na temat poruszonych w wystgpieniach zagadnien.
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UCZESTNICY

Uczestnicy spotkan w ramach World Usability Day Tour 2009 to ludzie interesujacy sie m.in.

Internetem, uzytecznoscig oraz wzornictwem przemystowym. W gtéwnej mierze sg to studenci oraz

osoby i firmy tworzace wiasne serwisy WWW, blogerzy, przedstawiciele mediéw internetowych oraz

osoby zwigzane ze wzornictwem przemystowym i designem.

TEMATYKA

Zakres tematyczny World Usability Day Tour 2009 to przede wszystkim:

Usability w Internecie — serwisy WWW, systemy e-commerce, aplikacje webowe itp.;

Usability a piekno produktow;

Usability systemow transakcyjnych;

Usability urzadzen elektronicznych;

Narzedzia i metody w badaniach uzytecznosci;

Uzyteczno$c¢ a Srodowisko naturalne;

Wptyw produktéw i ustug oraz wykorzystanych materiatéw i proceséw na $rodowisko

naturalne w catym cyku ich zycia.

Ponadto zaprezentowane zostang use case’y, majace na celu przyblizenie uczestnikom spotkan

probleméw uzytecznosci i sposobdw ich rozwigzania.

OFERTA WSPOLPRACY

SPONSOR
Wartosé¢: 5 000 PLN

Liczba dostepnych pakietéw: 5

W ramach wspotpracy oferujemy:

Tytut Sponsora World Usability Day Tour 2009

Informacja o Sponsorze zamieszczona na stronie www.WorldUsabilityDayTour.pl

Informacja o Sponsorze zamieszczona w mailingu do bazy adresowej organizatora
Mozliwos¢ rozdania Uczestnikom spotkan materiatdw reklamowych Sponsora

Logo Sponsora umieszczone na materiatach konferencyjnych

Logo Sponsora umieszczone na materiatach pokonferencyjnych

Logo Sponsora zamieszczone na stronie www.WorldUsabilityDaytTour.pl

Ekspozycja reklamy Sponsora podczas spotkan (roll-up lub banner)
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Przedstawienie Sponsora podczas spotkania

Mozliwos¢ wreczenia upominkéw dla Uczestnikow

PARTNER
Wartosc: 500 PLN

Liczba dostepnych pakietéw: 20

W ramach wspotpracy oferujemy:

Tytut Partnera World Usability Day Tour 2009

Logo Partnera zamieszczone na stronie www.WorldUsabilityDaytTour.pl

Logo Partnera umieszczone na materiatach konferencyjnych
Wystapienie Partnera podczas spotkania (max. 30 min)

Mozliwos¢ wreczenia upominkéw dla Uczestnikow

PATRONAT HONOROWY
Liczba dostepnych pakietow: 1

W ramach wspotpracy oferujemy:

Tytut Patrona honorowego World Usability Day Tour 2009

Informacja o Patronie honorowym zamieszczona na stronie www.WorldUsabilityDayTour.pl

Informacja o Patronie honorowym zamieszczona w mailingu do bazy adresowej organizatora
Mozliwos¢ rozdania Uczestnikom spotkan materiatéw reklamowych Patrona honorowego
Logo Patrona honorowego umieszczone na materiatach konferencyjnych

Logo Patrona honorowego umieszczone na materiatach pokonferencyjnych

Logo Patrona honorowego zamieszczone na stronie www.WorldUsabilityDaytTour.pl

Ekspozycja reklamy Patrona honorowego podczas spotkan (roll-up lub banner)
Przedstawienie Patrona honorowego podczas spotkania

Mozliwo$¢ wreczenia upominkéw dla Uczestnikow

W zamian oczekujemy:

Zamieszczenia informacji o World Usability Day Tour 2009 na stronie Patrona honorowego
Zamieszczenia informacji o World Usability Day Tour 2009 w rozsylanym przez Patrona

honorowego newsletterze
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PATRONAT MEDIALNY
Liczba dostepnych pakietow: 4

W ramach wspotpracy oferujemy:

¢ Logo Patrona medialnego zamieszczone na stronie www.WorldUsabilityDaytTour.pl

¢ Logo Patrona medialnego umieszczone na materiatach konferencyjnych
¢ Logo Patrona medialnego umieszczone na materiatach pokonferencyjnych
»  Ekspozycja reklamy Patrona medialnego podczas spotkan (roll-up lub banner)

»  Akredytacje dla dwdch osdb reprezentujgcych Patrona medialnego

W zamian oczekujemy:
« Zamieszczenia informacji o World Usability Day Tour 2009 na stronie gtéwnej Patrona
medialnego
e Zamieszczenia informacji o World Usability Day Tour 2009 w rozsytanym przez Patrona

medialnego newsletterze

ORGANIZATORZY

Pomystodawcg i organizatorem spotkan w ramach World Usability Day Tour 2009 jest Janmedia
Interactive, specjalizujgca sie w projektowaniu i tworzeniu aplikacji i systeméw internetowych oraz
serwisow spotecznosciowych zgodnie z metodologig User-Centered Design. Janmedia pierwsze
badanie w Polsce z zakresu usability przeprowadzita w 2004 roku i od tego momentu propaguje

uzytecznosc¢ jako nieodzowny element projektowania.

KONTAKT

- Dorota Jezewska:
email djezewska@janmedia.com, tel. (071) 320 79 42, kom. +48 508 372 754.
¢ Jakub Andrzejewski:
email jandrzejewski@janmedia.com, tel. (071) 320 79 65, kom. +48 509 435 214.
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